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Tto oraz cele badania

Ceny débr konsumpcyjnych w Polsce notowaty

w 2022 i 2023 roku niespotykane w poprzednich
latach wzrosty. Pandemia wirusa COVID-19 i wybuch
wojny w Ukrainie wptynety na przerwy w taricuchach
dostaw, spadek dostepnosci towaréw oraz zmiany
struktury wydatkéw, co przetozyto sie na wzrosty cen.

Inflacja w Polsce, wyrazona jako procentowa

zmiana ceny koszyka okreslonych towardéw i ustug
konsumpcyjnych (CPI) w stosunku do analogicznego
miesigca roku poprzedniego, osiggneta w szczytowym
momencie (luty 2023) wynik 18,4% - poziom notowany
ostatnio w 1996 roku'. Okres dynamicznego wzrostu
wskaznika CPI rozpoczat sie w marcu 2021, prowadzac
juz miesigc pdézniej do przekroczenia gérnego poziomu
celu inflacyjnego (2,5+1%) i osiggniecia dwucyfrowych
wartosci w marcu 2022, po ataku Rosji na Ukraine?.

Wysoka inflacja wystepowata w tym czasie takze w innych
krajach europejskich. Najszybszy wzrost cen nastgpit

w pazdzierniku 2022, kiedy w catej Unii Europejskiej
wskaznik HICP? wynidst 11,5%, osiagajgc poziomy
powyzej 20% na Wegrzech i w krajach battyckich.

Wzrost cen nie ominat takze krajéw tzw. ,starej” Unii -
dwucyfrows inflacje w tym miesigcu zanotowano we
Wtoszech, Holandii, Belgii, Danii, Austrii oraz Portugalii‘.

Sposrod réznych grup towardw i ustug, ktére stanowig
sktadowe inflacyjnego koszyka produktéw, wzrost

cen w Polsce najbardziej dotkngt zywnos¢ oraz paliwa

i koszty energii, co miato wptyw na spotegowanie
podwyzek cen w pozostatych kategoriach®. To z kolei
przetozyto sie na historyczne maksima odnotowywane
dla tak zwanej inflacji bazowej®, ktéra w lutym 2023

osiggneta 12% - poziom nienotowany wczesniej

w Polsce w XXI wieku’.

Zespo6t IQVIA postanowit przeanalizowac, jak w tym
kontekscie rynkowym ksztattowata sie dynamika

cen produktéw Consumer Health (tj. produktéw
sprzedawanych w aptekach bez recepty) - jaki byt
kierunek, tempo i skala zmian tych cen w poréwnaniu
do rynku towardw i ustug konsumpcyjnych ogoétem,
na ile réznito sie to w zaleznosci od segmentu

rynku i kategorii produktowej oraz jakie czynniki
potencjalnie determinowaty wybdr okreslonej strategii
ksztattowania cen w kanale aptecznym. Wyniki analizy
przedstawiono w niniejszej publikacji.

Metodyka analizy

Aby zrozumie¢ dynamike cen na rynku Consumer
Health (CH, sprzedawanych bez recepty) w Swietle
wzrostu inflacji, przeanalizowano zmiany cen
detalicznych produktéw CH sprzedawanych

w kanale aptek stacjonarnych na podstawie danych
z panelu aptek IQVIA, obejmujacego 6,7 tys.

z 12,5 tys. funkcjonujgcych w czasie prowadzonej
analizy w Polsce aptek i punktéw aptecznychsd.

Analizg objeto 6503 SKU? produktéw z rynku CH.
Analizowano wytacznie produkty nierefundowane
przez NFZ, ktérych sprzedaz przekroczyta 10 tys.
opakowan w obu latach 2022 i 2023. Z analizy
wytgczono kategorie produktowe bezposrednio
zwigzane z pandemig COVID-19 (takie jak maseczki,
zele wodno-alkoholowe czy testy antygenowe), a takze
produkty pochodzgce z importu réwnolegtego, marki
wiasne sieci i hurtowni aptecznych oraz klasy OTC-3'°
sktadajace sie z pojedynczego produktu.

1 Miesieczne wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych od 1982 roku (stat.gov.pl)

2 Cowarto wiedzie¢ o inflacji? (stat.gov.pl)

3 HICP (od ang. harmonised index of consumer prices) to zharmonizowane wskazniki cen konsumpcyjnych, obliczane wedtug ujednoliconej metodologii Unii
Europejskiej, co umozliwia poréwnanie poziomu inflacji miedzy krajami. Za: Zharmonizowane wskazniki cen konsumpcyjnych (HICP) (stat.gov.pl)

4 European Statistical Monitor (europa.eu)

Wskazniki cen towardw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2023 roku (stat.gov.pl)

6 Inflacja bazowa (tj. po wytgczeniu cen zywnosci i energii) to miara inflacji z wytgczeniem cen najbardziej zmiennych i niezaleznych od polityki pienieznej panstwa.
Za: Co to jestinflacja bazowa i jak sie jg oblicza? (obserwatorgospodarczy.pl)

7 Inflacja bazowa (nbp.pl)

8 Stanzczerwca 2024.

9 SKU (od ang. stock keeping unit) to kazdy unikatowy wariant danego produktu z uwagi na sktad, smak, forme podania, wielko$¢ opakowania itp. Kazda
z opisywanych w opracowaniu analiz zostata przeprowadzona na poziomie pojedynczych SKU produktéw, jednak - dla uproszczenia - w dalszej czesci
opracowania nazwy ,SKU" i ,produkt” bedg stosowane wymiennie, odnoszac sie kazdorazowo do pojecia ,SKU produktu”.

10

Klasyfikacja OTC (od ang. Over-The-Counter), nazywana tez klasyfikacjg CHC (od ang. Consumer Health Classification) to utrzymywany przez IQVIA
czterostopniowy system klasyfikacji produktéw z rynku CH, przypisujacy produktom okreslong klase OTC-1-4/CHC-1-4 na podstawie ich charakterystyki (obszaru
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https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-pot-inflacja-/miesieczne-wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-od-1982-roku/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-pot-inflacja-/miesieczne-wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-od-1982-roku/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/zharmonizowane-wskazniki-cen-konsumpcyjnych-hicp,10,1.html
https://ec.europa.eu/eurostat/cache/dashboard/european-statistical-monitor/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-w-grudniu-2023-roku,2,146.html
https://obserwatorgospodarczy.pl/2022/09/27/co-to-jest-inflacja-bazowa-i-jak-sie-ja-oblicza/
https://nbp.pl/statystyka-i-sprawozdawczosc/inflacja-bazowa/

Analizowane SKU zostaty zgrupowane w kategorie

o podobnym profilu produktéw na podstawie ich Jak rynek Consumer Health

klas OTC-3". Wyroézniono 21 kategorii produktowych Zda reagowa+ Na wzrost |nﬂaCJ|7

- 13 z segmentu OTC, po 3 z segmentéw PEC i NUT )
i o . Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego,
oraz 2 z segmentu PAC™. Poréwnanie wielkosci L .
) ) B ) w szczytowym okresie inflacji CPI (luty 2023) wzrost
sprzedazy analizowanych kategorii przedstawia | L
) ) cen wyrobéw farmaceutycznych rok do roku wyniést
Wykres 1. Petna lista analizowanych klas OTC-3 oraz L B ] o
. ) . o 7,4%. Wskaznik nizszy niz CPI jest w pewnej mierze
przypisanych im kategorii produktowych znajduje . ) )
) ) skutkiem udziatu produktéw o cenach regulowanych.
sie w Zatgczniku 1. ) o ) i
W analogicznym okresie inflacja w koszyku artykutéw do

higieny osobistej i kosmetykéw wyniosta az 16,5%".

Wykres 1. Wolumen i wartos¢ sprzedazy aptecznej analizowanych kategorii produktowych na rynku CH
w MAT 03/2024*

Wolumen sprzedazy Wartos¢ sprzedazy
[mIn opakowan] [mIn PLN]
0 50 100 150 200 0 1000 2000 3000 4000 5000
OTC Respiratory
PAC Other
OTC Supplements
PEC Other
OTC Digest

OTC General Pain
OTC Skin Treatment
OTC Circulatory Products
OTC Other
OTC Intest
OTC Pain Relief
PEC Beauty Products
OTC VitA/D
OTC Urinary&Reproductive Care WOMEN
PAC Incontinence
OTC Calming/Sleeping
OTC Urinary&Reproductive Care MEN
NUT Other
NUT Enteral
PEC Oral
NUT Baby Food

* MAT (od ang. moving annual total) to tzw. rok kroczacy, czyli okres 12 miesiecy wstecz od wybranej daty (np. MAT 03/2024 to okres 12 miesiecy od kwietnia 2023
do marca 2024).

Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytaczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19

i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

terapeutycznego, wskazania, substancji aktywnej, formy podania itp.).

11 Dodatkowym kryterium zastosowanej kategoryzacji produktéw wg ich klas OTC-3 byta tez wykazana Srednia elastyczno$¢ cenowa, o ktérej szerzej napisano
w dalszej cze$ci opracowania.

12 Stosowana przez IQVIA segmentacja rynku Consumer Health na bazie klasyfikacji OTC zawiera 4 segmenty: OTC (Over-The-Counter - klasy OTC-3: 1-18 97,
obejmujace przede wszystkim wszelkie produkty lecznicze oraz $rodki spozywcze, w tym witaminy i suplementy), NUT (Nutrition - klasy 30-39, gtéwnie
pozostate srodki spozywcze w tym te specjalnego przeznaczenia zywieniowego), PAC (Patient Care - klasy: 40-79, gtéwnie wyroby medyczne) i PEC (Personal
Care - klasy 80-94, gtéwnie produkty kosmetyczne). Peten spis analizowanych klas OTC-1 znajduje sie w Zatqczniku 1.

13 Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2023 roku (stat.gov.pl)
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https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-w-lutym-2023-roku,2,136.html

Miesieczna ewolucje wskaznika inflacji (CPI), wzrostu
przecietnego wynagrodzenia oraz sredniego wzrostu
cen na rynku CH wzgledem analogicznego miesigca
roku poprzedniego przedstawiono na Wykresie 2.

Postepujgcy wzrost inflacji od marca 2021 roku
poczgtkowo nie znajdowat odzwierciedlenia w dynamice
cen na rynku CH. Widoczne jest pewne przesuniecie

w czasie zmian w cenach produktéw CH w stosunku do
dynamiki inflacji - dopiero w 2022 roku podwyzki cen
produktéw CH znaczaco przyspieszyty, a zmniejszajgca
sie inflacja w 2023 nie przyniosta réwnie znaczgcego
spowolnienia wzrostu cen analizowanych produktéw.

Wzrosty cen na rynku CH nie doréwnaty poziomowi
inflacji w czasie jej najwiekszych wzrostow

w latach 2021-2022. Dywergencja pomiedzy tymi
wskaznikami rozpoczyna sie w Q3 2023, kiedy inflacja
w wyniku postepujacych spadkéw (spowodowanych
po czesci efektem wysokiej bazy) osiggneta poziom
ponizej putapu wzrostu cen na rynku CH. Podobna
dywergencja miata miejsce przed marcem 2021, a wiec
przed obserwowanymi wzrostami inflacji. Prowadzi to
do wniosku, ze ceny produktéw CH sg bardziej stabilne
od og6tu produktéw w koszyku zakupowym GUS

i zmieniajg sie mniej dynamicznie niz inflacja CPI.

Segment OTC, z zakresem wzrostoéw cen
wynoszacych od 3,1% do 10,5%, charakteryzowat
sie mniejszym zakresem zmiennosci cen niz
taczny indeks pozostatych segmentéw rynku CH
(PAC, PECi NUT), dla ktérych srednie podwyzki

Wykres 2. Poréwnanie ewolucji Srednich cen produktéw z poszczegdlnych segmentéw rynku Consumer

Health ze wskaznikiem inflacji (CPI) oraz wzrostem przecietnego wynagrodzenia w Polsce w okresie

czerwiec 2020 - marzec 2024

Okres najwiekszych wzrostéw wskaznika inflacji
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowar w roku 2022 i 2023 z wytaczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. Zmiana ceny na rynku CH liczona jako $rednia arytmetyczna procentowych zmian cen detalicznych analizowanych SKU

wzgledem analogicznego miesigca roku poprzedniego.

Zrédto: Opracowanie IQVIA na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA oraz danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego
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cen w analizowanym okresie wahaty sie od 2,5%
w czerwcu 2021 do 13,0% w marcu 2023.

Poréwnujgc strategie cenowe na analizowanym
rynku 6503 wariantéow produktéw CH, mozemy
zaobserwowac bardzo szerokie spektrum
dokonywanych zmian cen w MAT 03/2024 wzgledem
poprzednich 12 miesiecy (Wykres 3). Zdecydowana
wiekszos¢ produktow (85%) odnotowata w tym
okresie wzrosty cen, najczesciej rzedu 6-7%.

31% analizowanych SKU zdrozato o ponad 10%,
kolejne 29% o 5-10%. Obnizki cen powyzej 5%
odnotowato zaledwie 7% analizowanych produktéw,
w przypadku 4% produktéw byty to obnizki
minimum dziesiecioprocentowe. W przypadku blisko
1/3 produktéw zmiana ceny nie przekroczyta 5%.

Przyjmujac 10% jako przyblizong Srednig inflacje

w roku 2023", przeanalizowano, dla ilu produktéw
Srednia cena wzrosta powyzej tego progu w stosunku
do analogicznego miesigca roku poprzedniego.

Okres podwyzek cen powyzej tego poziomu to dla
najwiekszej liczby analizowanych produktéw pierwszy
i drugi kwartat 2023 (Wykres 4).

Od poczatku 2022 roku liczba produktow

o wzroscie cen powyzej 10% (rok do roku)
stopniowo rosta, osiggajac maksimum w marcu
2023 (3140, czyli 48% SKU objetych analizg).
Kwiecien 2023, czesSciowo w skutek skokowego
wzrostu liczby podwyzek cen w kwietniu 2022
(bedgcym okresem referencyjnym do obliczenia
zmiany ceny), rozpoczat trend spadkowy liczby
produktéw z podwyzkami cen przekraczajgcymi 10%,
ktory dodatkowo przyspieszyt w pierwszym kwartale
2024, podgazajac za spadajacg inflacja.

Dysproporcje w zakresie strategii cenowej mozna

zaobserwowacd rowniez na poziomie firm (Wykres 5).

W przypadku ponad potowy firm (55%) podwyzki
cen w MAT 03/2024 powyzej przyjetego poziomu

Wykres 3. Rozktad liczebnosci analizowanych produktéw Consumer Health w zaleznosci od poziomu zmian
sSredniej ceny sprzedazy aptecznej w MAT 03/2024 vs MAT 03/2023
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 PLN w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19 i klas

OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

14 Inflacja CPI wyniosta doktadnie 11,4%. Za: Wskazniki cen towardéw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2023 roku (stat.gov.pl)
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https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-w-grudniu-2023-roku,2,146.html

Wykres 4. Liczba produktéw Consumer Health ze wzrostem sredniej ceny wiekszym niz 10% w stosunku do
analogicznego miesigca roku poprzedniego
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

Wykres 5. Rozktad firm wedtug procentu portfela produktéw Consumer Health ze wzrostem sredniej ceny
sprzedazy aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023)
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. Firmy definiowane na poziomie atrybutu ,Corporation” bazy danych IQVIA Pharmascope.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

sredniej inflacji dla roku 2023 dotyczyty minimum oferowanych produktéw CH (ponizej 10% produktow) -
10% oferowanych produktéw. W przypadku 14% firm stanowity one 45% analizowanych podmiotéw.

te podwyzki dotknety niemal wszystkich (90-100%)

produktéw z portfolio. Na drugim biegunie znajdujg Rozktad podwyzek cen nie byt réwnomierny

sie firmy, u ktorych tak wysokie podwyzki cen w zaleznosci od wielkosci sprzedazy czy gtéwnego

dotyczyty tylko wybranej, bardzo ograniczonej grupy segmentu dziatalnosci firm CH (Wykres 6).
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Wykres 6. Rozktad firm wedtug procentu portfela Consumer Health ze wzrostem sredniej ceny sprzedazy
aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023) w zaleznosci od wielkosci firmy i segmentu

dziatalnosci na rynku CH
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytaczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19

i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. Firmy definiowane na poziomie atrybutu ,Corporation” bazy danych IQVIA Pharmascope; Segment wielkosci firmy okreslono
na podstawie sumarycznej wartosci sprzedazy analizowanych produktéw CH w MAT 03/2024: ,mate” - ponizej 25 mIn PLN, ,$rednie” - 25-100 mIn PLN, ,duze"” -
powyzej 100 mIn PLN sprzedazy. Segment rynku CH przypisano na podstawie koncentracji wartosci sprzedazy przekraczajacej 60%.

Zrédto: Opracowanie wasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

Mozna zaobserwowa¢ prawidtowosé, iz im

wieksza skala dziatalnosci i tym samym wieksza
sita negocjacyjna firmy, tym statystycznie

bardziej agresywne podejscie w strategii
podnoszenia cen. Az 83% firm sklasyfikowanych

jako duze (tj. ze sprzedazg na analizowanym rynku
referencyjnym przekraczajgcg 100 min PLN w MAT
03/2024) zastosowato minimum dziesiecioprocentowe
podwyzki cen dla ponad 1/5 swojego portfolio.

W przypadku matych firm (ponizej 25 min PLN
sprzedazy) ten odsetek wynidst 43%, co oznacza, ze
57% matych podmiotéw zdecydowato sie na podwyzki
dla mniej niz 20% oferowanych produktéw.

Jednoczesnie wsrod matych firm widoczna jest najwieksza
polaryzacja: przy tak duzym udziale podmiotéw

z ograniczonymi podwyzkami, az 18% matych firm
zwiekszyto cene o ponad 10% dla ponad 80% swojego
portfela, podczas gdy analogiczny wskaznik dla

duzych firm wynosit zaledwie 9%. Polaryzacja ta jest
jednak w duzej mierze wypadkowg matej liczby marek
oferowanych przez mniejsze podmioty.

Analiza dynamiki spétek wedtug gtéwnego
segmentu dziatalno$ci wskazuje duze podobienstwo
zachowan firm z segmentéw OTC, PAC i PEC.

Okoto potowa firm z kazdego z tych segmentéw
odnotowata minimum dziesiecioprocentowe
podwyzki ceny dla mniej niz 1/5 swojego portfela,
jedna czwarta dla 20-60% produktdéw, a kolejne
21-25% firm dla ponad 60% swojego portfolio.

Firmy z segmentu NUT dzielg sie na dwa skrajne
obozy - firmy z podwyzkami cen dla mniej niz
20% portfolio (az 70% podmiotdw) oraz firmy

z podwyzkami dla ponad 60% portfolio (30% firm).

Najwiekszg réznorodnos¢ w kwestii zakresu
portfolio objetymi podwyzkami cen prezentuje
grupa firm bez jednego dominujgcego segmentu
dziatalnosci (prezentowane na wykresie

jako ,MIX") - najliczniejsze grupy wsroéd nich
stanowig podmioty o podwyzce cen dla 60-80%
portfela oraz podwyzkami dla mniej niz 20%
portfela. Nalezy miec jednak na uwadze, iz firmy
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Wykres 7. Udziat produktéw ze wzrostem sSredniej ceny sprzedazy aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs
MAT 03/2023) w zaleznosci od segmentu rynku i historycznego wolumenu sprzedazy produktu (MAT 03/2023)
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@ produkty z podwyzkami powyzej 10%

Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. Z uwagi na rézne wielko$ci wolumenu sprzedazy produktéw z poszczegélnych segmentéw rynku CH zastosowano inne

grupowanie dla segmentéw NUT i PECiinne dla PACi OTC.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

z segmentu NUT i MIX stanowig stosunkowo

nieliczng grupe podmiotéw na rynku CH (21 firm).

Podwyzki cen w réznym stopniu dotyczyty produktéw
o matej i wiodacej sprzedazy, co ilustruje Wykres 7.

Na wykresie poréwnano produkty NUT, PAC, PEC

i OTC w zaleznosci od wielko$ci wolumenu ich
sprzedazy w MAT 03/2023 i sprawdzono, jakie]
czesci tych produktéw dotyczyty srednie podwyzki
cen powyzej 10% w kolejnych 12 miesigcach, aby
zbada¢ czy sktonnos¢ do podwyzek cen produktéw

CH koreluje z wielkos$cig ich sprzedazy.

Segmenty NUT i PEC charakteryzujg sie niewielka
zmiennoscia w obrebie wyréznionych grup
produktéw z uwagi na wielkos$¢ sprzedazy - od
45% do 51% produktéw zanotowato wzrosty cen
powyzej 10%. Z kolei w segmentach PACi OTC
wyraznie widoczna jest tendencja wiekszej liczby

istotnych podwyzek wsréd produktéw o wysokim
wolumenie sprzedazy. Sposréd SKU z wolumenem
rocznej sprzedazy ponizej 100 000 opakowan
wzrosty cen odnotowano jedynie dla 36% produktéw
PAC i 32% w segmencie OTC. Dla produktow

o sprzedazy powyzej 500 000 opakowan - byto to
odpowiednio 60% i 57%. Mozna wiec wnioskowac,

ze liderzy tych segmentéw rynku odwazniej
podeszli do podwyzek cen, korzystajgc z przewagi,
wynikajgcej z wysokiego udziatu w rynku.
Produkty o nizszej sprzedazy czesciej wyceniane
byty bardziej zachowawczo.

Chcac blizej przyjrzec sie réznicom w podejsciu do
polityki cenowej w poszczegdlnych kategoriach
produktowych, zestawiono dla kazdej z nich odsetek
produktéw objetych podwyzkami cen przekraczajgcymi
10% wraz ze Srednig arytmetyczng procentowych zmian
cen produktéw w tej kategorii (Wykres 8).
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Wykeres 8. Srednia cena, srednia zmiana ceny i odsetek SKU ze wzrostem srednich cen sprzedazy aptecznej

wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023)
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytaczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. Zmiana ceny per kategoria liczona jako $rednia arytmetyczna procentowych zmian cen detalicznych analizowanych SKU

wzgledem analogicznych 12 miesiecy roku poprzedniego.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie bazy danych IQVIA Pharmascope (dane sell-out)

Kategorie produktowe, w ktérych odnotowano
wzrost cen przekraczajgcy 10% dla ponad potowy
dostepnych SKU to jedynie OTC General Pain
(tabletki przeciwbélowe ogélnego przeznaczenia

i niespecyficzne srodki przeciwskurczowe), NUT
Other (produkty z segmentu NUT z wytaczeniem
produktéw zywienia dojelitowego i produktéw
zywieniowych dla dzieci) oraz PEC Beauty Products
(kosmetyki). OTC General Pain i NUT Other to réwniez
2 z 4 kategorii, w ktérych odnotowano Srednig wzrostu
cen powyzej 10% - odpowiednio 0 12% i 11%. Podobny
putap podwyzek cen (11%) odnotowata kategoria

NUT Baby Food (produkty zywieniowe dla dzieci).
Komentujgc wysokg dynamike wzrostu cen wszystkich
3 kategorii z segmentu NUT warto przypomniec,

iz zywnos¢ stanowita jedng z dwéch kategorii

o najwiekszym wzroscie cen w ramach koszyka

inflacyjnego GUS™.

Najwyzszy $redni wzrost cen odnotowano jednak

w kategorii OTC Skin Treatment (preparaty OTC
dziatajgce na skore - jak na przyktad preparaty do
dezynfekcji lub leczenia ran, masci i emolienty czy
preparaty stosowane w leczeniu grzybicy, opryszczki

i trgdziku) w ktérych Srednia zmiana ceny wyniosta 16%.

Najnizszym udziatem produktéw ze wzrostem cen
powyzej przyjetego poziomu inflacji charakteryzujg sie
kategorie OTC Other, PEC Oral oraz Urinary&Reproductive
Care Men - kolejno 27%, 16% i 4% SKU. Ostatnia z tych
kategorii byta tez jedyng, ktéra w analizowanym okresie
wykazata spadek Sredniej ceny produktéw (-0,1%).

15 Wskazniki cen towardéw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2023 roku (stat.gov.pl)
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Relatywnie niskim wzrostem na tle pozostatych
kategorii charakteryzowata sie jedyna samodzielnie
prezentowana kategoria witamin - preparaty OTC

z witaminami A/D - Sredni wzrost cen w ujeciu MAT

do MAT wynidst w niej 3,8%.

Jakie kategorie sektora
Consumer Health sg
najbardziej wrazliwe na
zmiane ceny?

Cenowa elastycznos$¢ popytu'® wyjasnia zmiennos¢
sprzedazy produktu pod wptywem zmiany jego ceny.
To witasnie ten wskaznik kwantyfikuje skale wrazliwosci
popytu konsumentéw na zmiane cen danego produktu
(Wykres 9). Wszystkie produkty charakteryzujgce

sie cenowa elastycznoscia z przedziatu pomiedzy

0 a - 1, uwazane sg za stosunkowo nieelastyczne
(procentowa reakcja popytu jest mniejsza niz
procentowa zmiana cen, ktéra jg wywotata). Z kolei
produkty, ktorych elastycznos¢ jest nizsza niz - 1 sg
uwazane za wzglednie elastyczne (zmiana wielkosci
ich popytu bedzie proporcjonalnie wieksza niz
zmiana ceny, ktéra jg wywotata)".

Wykres 9. Cenowa elastycznosé popytu

W celu okreslenia cenowej elastycznosci popytu
analizowanych kategorii produktowych na

rynku Consumer Health, zastosowano modele
ekonometryczne, ktére wyjasniaja relacje pomiedzy
odnotowang sprzedaza a obserwowanymi cenami dla
produktéw o wystarczajgco duzej zmiennosci tych
ostatnich. Modele te opierajg sie na danych z panelu
aptek IQVIA, obejmujgcych transakcje sprzedazy
detalicznej z aptek do konsumentoéw (tzw. sell-out) na
poziomie miesiecznych apteko-okresoéw.

Srednie cenowe elastycznoéci popytu produktéw

z analizowanych kategorii produktowych dla roku 2023
wraz z informacja o srednich cenach przedstawia

Wykres 10. Popyt w przewazajgcej wiekszosci kategorii
jest nieelastyczny, czyli wykazywat stosunkowo niskg
wrazliwos¢ na zmiennos¢ cen. Widoczna jest takze
ogodlna dodatnia korelacja wyzszej elastycznosci
zwyzszg Srednig ceng kategorii - konsumenci

zwykle w wiekszym stopniu reaguja na podwyzki cen
drozszych produktow.

Najmniejszg wrazliwos¢ popytu na cene

w roku 2023 obserwowano w kategoriach
OTC Urinary&Reproductive Care Women
(preparaty wptywajace na uktad moczowo-

O ile procent zmieni sie popyt na dany produkt pod wptywem zmiany jego ceny o 1%?

POPYT NIEELASTYCZNY:

procentowa zmiana
wielkosci popytu
bedzie mniejsza
niz procentowa

Q zmiana ceny

Zrédto: Opracowanie whasne

16 Zwana tez dalej ,elastycznoscig cenowq” lub po prostu ,elastycznoscig”.

POPYT ELASTYCZNY:

procentowa zmiana
wielkosci popytu
bedzie wieksza

niz procentowa

Q zmiana ceny
Q1 Q2

17 Uwaga: w literaturze elastyczno$¢ cenowg czesto przytacza sie jako wartos$¢ bezwzgledna. Autorzy niniejszego opracowania postanowili utrzymac pierwotne
(ujemne) wartos$ci wskaznikéw elastycznosci dla klarownos$ci odwrotnej relacji pomigedzy zmiang ceny a zmiang popytu na produkty na rynku CH.
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Wykres 10. Cenowa elastycznos$c¢ popytu vs Srednia cena poszczegoélnych kategorii produktéw CH w roku 2023
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19

i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA

ptciowy dla kobiet), PEC Oral (preparaty do higieny
jamy ustnej) i OTC Intest (preparaty zwigzane

z funkcjonowaniem przewodu pokarmowego).

Tak niskg wrazliwo$¢ na cene w tych kategoriach
mozna wigzac z charakterystyka sklasyfikowanych
w nich produktéw - pomagajg w ucigzliwych
dolegliwos$ciach wymagajacych szybkiego
remedium lub charakteryzujg sie wysokga lojalnoscia
konsumentéw do marki. Mimo to, jak pokazano

we wczesdniejszej czesci opracowania, PEC Oral
byto kategorig z drugim najmniejszym udziatem
produktéw o wzroscie cen powyzej 10%.

Najsilniejszg wrazliwos$¢ popytu na zmiane ceny
wykazaty kategorie NUT Baby Food (pozywienie
dla dzieci) oraz - cho€ juz z wyraZnie nizszym
wskaznikiem elastycznosci - NUT Enteral
(produkty do zywienia jelitowego). Wynika to
gtéwnie z charakteru produktéw tych kategorii - ich
zakupy sa zwykle powtarzalne, mogg by¢ planowane
zwyprzedzeniem i czesto stanowig stosunkowo duzy
udziat w budzecie gospodarstwa domowego. To pozwala
kupujgcym sprawniej reagowac na wahania cen,
promocje czy dostepnosc innych kanatéw dystrybucji,
takich jak internet czy sklepy wielkopowierzchniowe.

Kategoria, ktéra pomimo wysokiej ceny zachowuje
dosyc¢ niska elastycznos¢ to PAC Incontinence
(produkty stosowane w nietrzymaniu moczu).
Wyjatek od ogdlnej relacji ceny i elastycznosci
mozna wyttumaczyc faktem, iz sg to produkty
postrzegane jako niezbedne i trudne do substytucji
dla stosujacych je pacjentow.

Warto podkresli¢, ze produkty w obrebie kazdej

z kategorii charakteryzujg sie réznym poziomem
wrazliwosci cenowej. Rozktad produktéw
elastycznych i nieelastycznych w poszczegdlnych
kategoriach produktowych przedstawia Wykres 11.

Najmniejszy udziat produktéw nieelastycznych
cenowo (ponizej 50%) jest w kategoriach NUT Baby
Food (produkty zywieniowe dla dzieci) i NUT Enteral
(produkty zywienia dojelitowego). Wsréd kategorii
OTC najwyzszym udziatem produktéw elastycznych
cenowo charakteryzuje sie kategoria OTC VitA/D
(witaminy A i D) - ok. 30%.

Kategorie o najnizszej Sredniej wrazliwosci
cenowej charakteryzuja sie udziatem produktéw
elastycznych ponizej 8% - PEC Oral, NUT

Other, OTC Intest (preparaty przeczyszczajace,
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Wykres 11. Procentowy udziat produktéw o r6znym poziomie elastycznosci cenowej per kategoria Consumer

Health w roku 2023
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19

i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA

przeciwbiegunkowe albo stosowane w robaczycach),
OTC Urinary&Reproductive Care Women i OTC Skin
Treatment (preparaty do stosowania na skore).

Poréwnanie elastycznosci
cenowej z 2023 roku
z poprzednimi latami

Podobnie jak w roku 2023, przewazajaca
wiekszos¢ analizowanych kategorii produktowych
takze w roku 2022 charakteryzowata sie niskg

lub umiarkowanie niska cenowg elastycznoscia
popytu (Wykres 12).

W zestawieniu, wzgledem roku 2023, szczegdlnie
wyrodznia sie kategoria OTC Urinary&Reproductive
Care Women (preparaty wptywajgce na uktad
moczowo-ptciowy dla kobiet), ktdra w 2022 roku byta
zdecydowanie najmniej elastyczng kategoria, podczas
gdy rok pézniej zblizyta sie poziomem elastycznosci

do kolejnych w zestawieniu mato elastycznych
produktéw. Z kolei OTC General Pain byto w 2022
drugg najbardziej elastyczng kategorig produktows,
podczas gdy w roku 2023 przesuneta sie ona do grupy

kategorii charakteryzujgcych sie umiarkowanie niskim

poziomem wrazliwosci na ceny.

Poréwnanie zmian Srednich elastycznosci wyréznionych
kategorii w latach 2021-2023 przedstawiono na
Wykresie 13. Analiza pokazuje, iz wiekszos¢ kategorii
stata sie mniej elastyczna w 2022, natomiast w roku
2023 trend sie odwrdcit, z rosngcg wrazliwoscig cenowg
konsumentow (cho¢ to odbicie charakteryzowato sie
juz zwykle mniejszym stopniem niz zmiana z roku
poprzedniego). Spadek wrazliwos$ci cenowej w okresie
inflacji jest spodziewany i wynika z faktu, ze podwyzKki
nastepuja dla wielu produktéw w tym samym

czasie, co powoduje brak zmian relatywnych cen
produktow i w zwigzku z tym pewng wiekszg tolerancje
konsumentéw do tych podwyzek. W dtuzszym okresie
pogarszajaca sie sytuacja gospodarcza wymusza
wyzszg wrazliwos¢ konsumentow na rosnace ceny
kupowanych produktéw.

Wyjatkami od generalnego trendu zmian Sredniej
elastycznosci cenowej sg kategorie, ktére zanotowaty
wzrost wrazliwosci cenowej konsumentéw w roku 2022 i jej
ostabienie w roku 2023, czyli OTC General Pain oraz - cho¢
na mniejszg skale - PAC Other (produkty z segmentu PAC
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Wykres 12. Cenowa elastycznos¢ popytu vs Srednia cena poszczegélnych kategorii produktéw CH w roku 2022
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Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wasne na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA

Wykres 13: Zmiana elastycznosci cenowej popytu poszczegdélnych kategorii produktow CH w latach 2021-2023

@ OTC General Pain

N
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N
%
>
N
N
o
(a\}
2
3 NUT Baby Food
€ OTC Respiratory
5 OTC Skin Treatment
= 1 OTC Digest
E PAC Other 9
2 OTC Calming/Sleeping — @ dTC VitA/D
'g OTC Intest @ PEC Other *
% e ©, PEC Beauty Products
o OTC Supplements — ?f OTC Pain Relief
o OTC Other
o
% PEC Oéal e OTC Urinary&Reproductive Care WOMEN
N [
i OTC Circulatory Products /. ’ . .
s OTC Urinary&Reproductive Care MEN
8 '
E NUT Enteral
NUT Other ’ Py P1( Incontinence
~ wzrost
spadek

Zmiana wrazliwosci cenowej konsumentéw w 2023 vs 2022

Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA
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inne niz wyroby stosowane przy nietrzymaniu moczu) i OTC

Calming/Sleeping (preparaty uspokajajgce i nasenne).

Kategorie PAC Incontinence (produkty, gtéwnie wyroby
medyczne, stosowane przy nietrzymaniu moczu) oraz NUT
Other wykazywaty postepujgce ostabienie wrazliwosci
cenowej konsumentéw w catym okresie analizy.

Jak elastycznos¢ cenowa
produktu wptywa na
ksztattowanie prawidtowej
strategii cenowe;j?

Wartosci cenowej elastycznosci popytu powinny
stanowié kluczowy element przy okreslaniu optymalnej
strategii cenowej produktéw. Przyjmujac, ze celem jest
maksymalizacja wartosci sprzedazy, rekomendacjg dla
produktow, ktdrych popyt jest stosunkowo nieelastyczny
(elastyczno$¢ pomiedzy 0 a -1) bytoby podniesienie cen

tych produktéw. Wynika to z faktu, ze wzrost wartosci
sprzedazy uzyskany w wyniku wzrostu ceny przewyzszytby
negatywny efekt spadku wielko$ci popytu na ten produkt
w odpowiedzi na te podwyzki.

Dla produktow elastycznych (wartos¢ wskaznika
mniejsza niz -1) rekomendacja bytaby odwrotna -
wzrost popytu wygenerowany przez obnizke ceny
rekompensuje z nawigzka dochody utracone z tytutu
spadku ceny produktu, w wyniku czego ostateczny
wptyw na wartos¢ sprzedazy jest pozytywny.

Majgc na uwadze te przestanki, przeanalizowano
polityke cenowg wszystkich produktéw uwzglednionych
w analizie na bazie cen z ostatniego miesigca analizy -
tj. marca 2024 roku (Wykres 14).

Na podstawie wspomnianej wczes$niej ekonometrycznej
analizy elastycznosci cenowej produkty podzielono

na 3 grupy: produkty o popycie elastycznym cenowo,
produkty o popycie nieelastycznym cenowo oraz
produkty niejednoznaczne, czyli takie, ktorych wartosc
elastycznosci byta bardzo bliska wartosci granicznej

(j. -1). W analizowanym okresie podniesiono ceny dla 61%
produktéw o popycie nieelastycznym cenowo, co oznacza
stuszny (zgodny ze wskaznikiem elastycznosci cenowe;j

i zatozeniem celu maksymalizacji wartosci sprzedazy)
kierunek zmian cen. Nie wszystkie obserwowane zmiany
cen wydaja sie jednak miec takie uzasadnienie. W przypadku
produktdéw elastycznych cenowo, zanotowano wzrost cen
dla podobnego odsetka produktéw (55%), podczas gdy
strategia maksymalizacji sprzedazy tej grupy produktow
nakazywataby odwrotny kierunek ewolucji cen.

Pomimo iz zasieg podwyzek cen w przypadku produktow
elastycznych i nieelastycznych byt zblizony (doswiadczyto
go kolejno 55% i 61% produktéw), mozna zaobserwowac,
ze produkty elastyczne cenowo byty przedmiotem
obnizek cen niemal dwa razy czesciej niz produkty
nieelastyczne (11% vs 6%), co jest kierunkiem zgodnym
ze wskaznikiem ich elastycznosci cenowej. Skala

obnizek cen nawet w segmencie produktéw o popycie
elastycznym cenowo pozostata jednak znikoma.

Wykres 14: Zidentyfikowane strategie cenowe produktéw Consumer Health w zaleznosci od ich

elastycznosci cenowej

Produkty o popycie
elastycznym

Produkty niejednoznaczne

Produkty o popycie
nieelastycznym

@ obnizka

utrzvmanie cenv

@ opodwvzka

Nierefundowane produkty CH ze sprzedazg minimum 10 000 opakowan w roku 2022 i 2023 z wytgczeniem marek wtasnych, produktéw zwigzanych z COVID-19
i klas OTC-3 ztozonych z 1 produktu. ,Utrzymanie ceny” oznacza brak zmiany ceny powyzej poziomu +/-5%; Okres analizy dla elastycznos$ci cenowej: rok 2023.

Okres poréwnawczy cen: marzec 2024 vs marzec 2023.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych sprzedazowych z panelu aptek IQVIA (elastyczno$¢ cenowa) oraz bazy danych sell-out IQVIA Pharmascope

(zmiana $rednich cen)
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Wykres 14 wskazuje takze, ze zastosowane strategie
cenowe nie réznity sie znaczaco w zaleznosci

od wartosci wskaznika elastycznosci cenowej
analizowanych SKU. Prowadzi to do konkluzji, iz decyzje
o zmianach cen zdecydowanej wiekszosci produktéw
byty podejmowane bez uwzglednienia ich elastycznosci
cenowej lub cel ewentualnej korekty cen byt inny niz
maksymalizacja wartosci sprzedazy apteczne;j.

Co dalej?

Przewiduje sie, ze ewolucja rynku Consumer

Health pozostanie pod silnym wptywem ogdlnego
stanu gospodarki kraju. Pik inflacyjny Polska ma,

poki co, za sobg - w marcu 2024 inflacja CPI, po

13 miesigcach dezinflacji, wyniosta 2%, w czerwcu byta
nieznacznie wyzsza (2,6%)'¢. Narodowy Bank Polski
podaje przewidywania, ze inflacja CPI dla roku 2024

18 Wykres CPIw latach 2021-2024 (stat.gov.pl)

19 Projekcja NBP inflacji i PKB - lipiec 2024 (nbp.pl)

20 Polska - Roczne Tempo Wzrostu PKB, Prognozy TE (tradingeconomics.com)
21 Projekcja NBP inflacji i PKB - lipiec 2024 (nbp.pl)

wyniesie 3,7% przy wzroscie PKB na poziomie 3,0%".
Oznacza to, ze w ujeciu rocznym Polska najpewnie;j
pozostanie ponad celem inflacyjnym. Ceny mimo
spowolnionej inflacji nadal rosng, a tempo wzrostu tych
cen nie powrdcito do sytuacji sprzed 2020 roku.

Kontekst ekonomiczny zmusi wiele firm zaangazowanych
w rynek produktéw CH do ponownego przemyslenia
swojej polityki cenowej, ktérej bedzie towarzyszyc
mniej korzystne srodowisko makroekonomiczne i - jesli
prognozy ekonomiczne sie zmaterializujg - nizszy niz
przed 2020 wzrost PKB22'. Do zdefiniowania trafnej
polityki cenowej krytyczne bedzie zatem dobre
zrozumienie biezgcej dynamiki cen i elastycznosci
cenowej produktéw oraz przewidzenie zachowan
konsumentéw w odpowiedzi na zmiane cen
poszczegdlnych produktéw w relacji zaréwno do innych
(relewantnych) produktéw z wiasnego portfolio, jak

i potencjalnych dziatan ze strony konkurentéw.
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Zatgcznik 1: Lista klas OTC-3 uwzglednionych w analizie,
z podziatem na przypisane segmenty i kategorie rynku CH

OTC-3 OPIS SEGMENT KATEGORIA

01A3 Preparaty stosowane w suchym kaszlu OTC OTC Respiratory

01A4 Preparaty stosowane w mokrym kaszlu OTC OTC Respiratory

01A5 Preparaty stosowane w suchym i mokrym kaszlu OTC OTC Respiratory

01B1 Preparaty stosowane w przeziebieniach i grypie OoTC OTC Respiratory

01B2 Donosowe preparaty udrazniajgce nos OoTC OTC Respiratory

01B3 Udrazniajgce nos masci i preparaty wziewne OTC OTC Respiratory

01B4 Preparaty immunostymulujgce stosowane w przeziebieniu i grypie OTC OTC Respiratory

01C1 Preparaty na bél gardta OTC OTC Respiratory

01E1 Preparaty stosowane w chorobach uktadu oddechowego i dziatajgce OTC OTC Respiratory
ogdlnie przeciwalergicznie

01F1 Donosowe roztwory solankowe oTC OTC Respiratory

01G1 Produkty stosowane w zapaleniu zatok i oskrzeli OTC OTC Respiratory

0151 Produkty przeciw chrapaniu OTC OTC Respiratory

01V1 Inne preparaty dziatajgce na uktad oddechowy OTC OTC Respiratory

02A1 Preparaty przeciwbdlowe ogdlnego zastosowania dla dorostych OoTC OTC General Pain

02A2 Preparaty przeciwbo6lowe ogdlnego zastosowania dla dzieci OTC OTC General Pain

02C1 Preparaty stosowane w migrenie OTC OTC Pain Relief

02D1 Preparaty stosowane w bélach jamy ustnej OTC OTC Pain Relief

02E1 Preparaty stosowane w bélach miesniowych do stosowania OoTC OTC Pain Relief
miejscowego

02E2 Preparaty stosowane w bélach miesniowych do stosowania ogélnego  OTC OTC Pain Relief

02G2 Preparaty do ochrony stawéw do stosowania ogélnego OTC OTC Pain Relief

02H1 Niespecyficzne srodki przeciwskurczowe oTC OTC General Pain

03A3 Preparaty przeciw wzdeciom oTC OTC Digest

03A4 Preparaty stosowane w zespole jelita drazliwego i skurczach oTC OTC Digest
przewodu pokarmowego

03A5 Preparaty utatwiajgce trawienie stosowane przy niewydolnosci OTC OTC Digest
trzustki

03A6 Preparaty utatwiajgce trawienie stosowane przy nietolerancji oTC OTC Digest
pokarmowej

03A8 Preparaty przynoszace ulge stosowane przy dyskomforcie oTC OTC Digest
trawiennym

03A9 Inne preparaty dziatajace na uktad trawienny i zotgdek OTC OTC Digest

03B1 Preparaty stosowane w chorobach watroby OTC OTC Digest

03C1 Preparaty przeczyszczajgce zawierajgce btonnik OTC OTC Intest

03C2 Preparaty przeczyszczajgce osmotyczne (z wytgczeniem solankowych) OTC OTC Intest

03C4 Preparaty przeczyszczajgce solankowe OTC OTC Intest

03C5 Preparaty przeczyszczajace draznigce OoTC OTC Intest
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OTC-3
03C6
03D1
03D2
03D3
03D5
03D9
03E1
03F1
03G1
03G2
03G3
03G9
04A1

04A2
04A3
04A4

04B1

04B2
04C3
04C4
04C5
04D1
04D2
04E1
04E2
04E3
04F1
04F2
04F3
04F4
04F9
04G1
04H1
041
04K1
05A1
05B1
05C1
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OPIS

Preparaty przeczyszczajace zmiekczajgce

Preparaty przeciwbiegunkowe adsorpcyjne

Preparaty przeciwbiegunkowe przeciwinfekcyjne
Preparaty przeciwbiegunkowe zawierajgce elektrolity
Preparaty przeciwbiegunkowe zawierajgce drobnoustroje
Inne preparaty przeciwbiegunkowe

Preparaty stosowane w robaczycach

Probiotyki dla prawidtowego funkcjonowania uktadu pokarmowego
Preparaty przeciw nadkwasocie

Antagonisci receptora H2

Inhibitory pompy protonowej

Inne preparaty przeciw nadkwasocie i zgadze

Multiwitaminy z mineratami dla dorostych (z wytgczeniem oséb
starszych i oséb w okresie okotoporodowym)

Multiwitaminy z mineratami dla dzieci
Multiwitaminy z mineratami dla oséb starszych

Multiwitaminy z mineratami do stosowania w okresie

okotoporodowym

Multiwitaminy bez mineratéw dla dorostych (z wytgczeniem oséb
starszych i oséb w okresie okotoporodowym)

Multiwitaminy bez mineratéw dla dzieci
Pojedyncza witamina B

Witaminy B w potgczeniach

Preparaty drozdzy

Witamina C

Witamina C w potgczeniach

Witamina A, witamina D

Witamina E

Inne pojedyncze witaminy

Preparaty wapnia
Preparaty zelaza
Preparaty magnezu
Preparaty cynku

Inne mineraty

Kwasy ttuszczowe omega-3
Inne suplementy diety
Preparaty chronigce komorki

Preparaty koenzymu Q10

Toniki

Preparaty poprawiajgce apetyt

Inne preparaty stymulujgce

SEGMENT KATEGORIA

OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC

OTC
oTC
OTC

OTC

OTC
oTC
OTC
oTC
OTC
oTC
oTC
oTC
OTC
OoTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC

OTC Intest
OTC Intest
OTC Intest
OTC Intest
OTC Intest
OTC Intest
OTC Intest
OTC Digest
OTC Digest
OTC Digest
OTC Digest
OTC Digest

OTC Supplements

OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements

OTC Supplements

OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC VitA/D

OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Supplements
OTC Other

OTC Other

OTC Other



OTC-3
05D1
05D2
05D4
O5E1
O5F1
05G1
06A1
06B2
06B3
06C1
06C3
06C4
06D1
06F3
06G2
06G3
06H1
06K1
06L1

06P1
06V1
07A2
07A3
07A5
07A6
07A9
08A1
09A2

09C1
09V1
10A1
10B1
10B2

10C1
10E1
10F1

10F3

OPIS

Preparaty czosnku

Preparaty zenszenia

Inne preparaty ziotowe i geriatryczne

Preparaty zawierajgce melise (w roztworze alkoholowym)
Preparaty immunostymulujace

Preparaty stymulujgce funkcje poznawcze

Preparaty stosowane w tradziku

Preparaty do dezynfekcji skory

Preparaty do dezynfekcji ran

Preparaty przeciwhistaminowe do stosowania miejscowego
Sterydy do stosowania miejscowego

Inne preparaty stosowane w podraznieniach skory
Preparaty przeciwtuszczycowe

Preparaty utatwiajgce gojenie ran

Preparaty przeciw grzybicy paznokci

Preparaty przeciwgrzybicze na skére i inne miejsca
Produkty na blizny i zbliznowacenia

Preparaty stosowane w opryszczce wargowej

Preparaty do usuwania brodawek, odciskéw i zrogowacen skérnych,
z wytgczeniem plastréw

Preparaty ochronne i zmiekczajgce skére

Inne produkty do stosowania na skére

Dooczne $rodki przeciwalergiczne

Sztuczne fzy i preparaty do nawilzania rogéwki
Dooczne Srodki przeciw przekrwieniu i przeciwzapalne
Witaminy i suplementy diety do oczu

Inne preparaty do oczu

Preparaty do uszu

Ochronne preparaty fluoru z wytgczeniem past do zebéw i ptyndéw do

ptukania ust

Preparaty stosowane w zakazeniach jamy ustnej

Inne preparaty do stosowania w jamie ustnej

Preparaty przeciw zylakom odbytu

Preparaty przeciw zylakom koriczyn dolnych do stosowania ogdlnego

Preparaty przeciw zylakom koriczyn dolnych do stosowania

miejscowego

Preparaty poprawiajace krgzenie mézgowe i obwodowe
Preparaty stosowane w profilaktyce zawatu miesnia sercowego

Kwasy ttuszczowe omega-3 stosowane w regulacji pracy serca,
poprawiajgce krazenie lub gospodarke lipidowa

Inne preparaty regulujgce poziom cholesterolu

SEGMENT KATEGORIA

OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
OTC
oTC
oTC
OTC
OTC
oTC
oTC

OTC
oTC
OTC
oTC
OTC
oTC
OTC
OTC
OTC

OTC
OTC
OTC
OTC
OTC

OTC
OTC
OTC

OTC

OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment

OTC Skin Treatment

OTC Skin Treatment
OTC Skin Treatment
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other

OTC Other
OTC Other
OTC Circulatory Products
OTC Circulatory Products
OTC Circulatory Products

OTC Circulatory Products
OTC Circulatory Products

OTC Circulatory Products

OTC Circulatory Products
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OTC-3 OPIS

10V1 Inne produkty poprawiajgce krgzenie

11A1 Preparaty przeciwwymiotne

12C1 Preparaty wptywajace na funkcjonowanie uktadu moczowego

12D1 Ginekologiczne preparaty antyseptyczne do higieny intymnej

12D2 Ginekologiczne preparaty przeciwgrzybicze

12D4 Produkty stosowane w menopauzie

12D9 Inne preparaty ginekologiczne

12F1 Preparaty stosowane w zaburzeniach prostaty

12F2 Preparaty stosowane w zaburzeniach erekgji

12F9 Preparaty stosowane w innych zaburzeniach urologicznych
u mezczyzn

13A2 Preparaty uspokajajace

13A3 Preparaty nasenne

13A9 Preparaty uspokajajgce i nasenne

13B1 Preparaty poprawiajgce nastroj

14A1 Preparaty stuzgce do zmniejszenia wagi ciata wptywajgce na ttuszcze
i weglowodany

14A3 Preparaty obnizajgce taknienie stuzgce do zmniejszenia wagi ciata

14A6 Preparaty stuzgce do zmniejszenia wagi ciata dziatajgce
wielokierunkowo

17A1 Preparaty powstrzymujgce obgryzanie paznokci

17B1 Preparaty wspomagajgce rzucanie palenia

18A1 Produkty homeopatyczne niesklasyfikowane gdzie indziej

18A2 Produkty ziotowe niesklasyfikowane gdzie indziej

18A5 Pomocnicze produkty stosowane w cukrzycy

30A2 Odzywki kompletne z wysokg zawartoscig btonnika

30A3 Odzywki wysokoenergetyczne

30A4 Odzywki wysokobiatkowe

30A6 Odzywki specjalne

30B1 Dodatki zywieniowe

35F2 Napoje ziotowe dla dzieci

35G1 Mleka zwykte

35G2 Mleka dla dzieci z problemami trawiennymi

35G7 Mleka z czesciowo hydrolizowanymi biatkami

3521 Inne specjalne pozywienie dla dzieci

36C1 Soki dla dorostych
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SEGMENT KATEGORIA

OTC
OTC
OTC

OTC

OTC

OTC

OTC

OTC

oTC

OTC

OTC
OTC
OTC
OTC
OTC

oTC
OTC

OTC
oTC
OTC
OTC
oTC
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT

OTC Circulatory Products
OTC Other

OTC Urinary&Reproductive
Care WOMEN

OTC Urinary&Reproductive
Care WOMEN

OTC Urinary&Reproductive
Care WOMEN

OTC Urinary&Reproductive
Care WOMEN

OTC Urinary&Reproductive
Care WOMEN

OTC Urinary&Reproductive
Care MEN

OTC Urinary&Reproductive
Care MEN

OTC Urinary&Reproductive
Care MEN

OTC Calming/Sleeping
OTC Calming/Sleeping
OTC Calming/Sleeping
OTC Other
OTC Other

OTC Other
OTC Other

OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
OTC Other
NUT Enteral
NUT Enteral
NUT Enteral
NUT Enteral
NUT Enteral
NUT Baby Food
NUT Baby Food
NUT Baby Food
NUT Baby Food
NUT Baby Food
NUT Other



OTC-3
36C2
36C9
36D1
3621
37A1
38A1
39A1
40B1
40B5
41A1
41B1
41B2
41C9
42C1
42C2
42D1
43A1
43A2
43A4
4371
46A3
46A9
47A1
47B1
49AT1
49A2
49B3
49C3
49C5
49C8
49D1
52A1
52B4
52B5

52C1
52C2
52D9
53A9
54A1

OPIS

Napoje ziotowe dla dorostych

Inne napoje dla dorostych

Pozywienie i napoje dla sportowcéw i wysokoenergetyczne
Inne pozywienie dla dorostych

Wyroby cukiernicze

Stodziki

Inne produkty odzywcze

Opatrunki tiulowe

Opatrunki adhezyjne

Produkty bawetniane

Jatowe waciki i gaziki

Niejatowe waciki i gaziki

Inne gazy i ptatki

Zwykte przylepce w rolkach

Hypoalergiczne przylepce w rolkach

Tasmy tgczace brzegi rany (wtgczajac paski)

Bandaze kohezyjne

Bandaze nieprzylegajace

Opaski dopasowane

Inne opaski i klipsy

Niemedyczne produkty na blizny i zbliznowacenia

Inne preparaty do pielegnacji ran

Podstawowe nowoczesne opatrunki na rany

Nowoczesne opatrunki przeciwzakazne

Tradycyjne ciete plastry opatrunkowe ogélnego zastosowania
Tradycyjne nieciete plastry opatrunkowe ogélnego zastosowania
Plastry oczne okluzyjne i ortoptyczne

Plastry na pecherze

Plastry na odciski

Plastry na opryszczke

Plastry w ptynie

Produkty stosowane w nietrzymaniu moczu niewielkiego stopnia
Pieluchomajtki stosowane w nietrzymaniu moczu

Produkty wielokrotnego uzytku z jednorazowym adsorbentem
stosowane w nietrzymaniu moczu

Przescieradta pokryte meszkiem

Przescieradta/podktadki celulozowe

Inne produkty pielegnacyjne stosowane w nietrzymaniu moczu
Inne cewniki do cewki moczowej

Produkty jednorazowego uzytku dla dzieci

NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
NUT
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC

PAC
PAC
PAC
PAC
PAC

SEGMENT KATEGORIA

NUT Other
NUT Other
NUT Other
NUT Other
NUT Other
NUT Other
NUT Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Incontinence
PAC Incontinence

PAC Incontinence

PAC Incontinence
PAC Incontinence
PAC Incontinence
PAC Other
PAC Other
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OTC-3
54A2
55A1
55A2
55A4
56A1
56D3
56D4
56N2
56P2
5651
5652
56V2
57B2
57D1
57F1
57G2
57H1
57K1
57K9
58C7
58C9
64B5

65B1
65D4
66A1
79A1
82A1
82A2
82A3
82A4
82A5
82A7
82B1

82B4
82B5

82B6
82C1
82D2
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OPIS

Pieluchomajtki stosowane w dzieciecym moczeniu mimowolnym

Jednorazowa strzykawka z igtg

Jednorazowe igty

Igty ze skrzydetkami i kaniule

Cisnieniomierze elektroniczne

Termometry szklane

Termometry elektroniczne

Zestawy testéw cigzowych

Testy owulacyjne

Ostrza do naktuwaczy

Sprzet do pobierania prébek, wtgczajgc naktuwacze automatyczne

Inne testy diagnostyczne

Spryskiwacze

Pojemniki do testow na kati mocz

Termofory

Zestawy chtodzace i rozgrzewajgce stosowane w urazach

Sprzet do inhalacji
Zatyczki do uszu
Inne

Bielizna elastyczna

Ochraniacze i stabilizatory

Roztwory wielofunkcyjne do pielegnacji miekkich soczewek

kontaktowych

Akcesoria do spania dla niemowlat

Aspiratory do nosa dla niemowlat i akcesoria

Prezerwatywy

Inne produkty pielegnacyjne

Preparaty do oczyszczania twarzy dla kobiet
Toniki do twarzy dla kobiet

Preparaty ochronne do twarzy dla kobiet
Preparaty nawilzajgce do twarzy dla kobiet
Preparaty odzywcze do twarzy dla kobiet
Wody do twarzy w aerozolu dla kobiet

Preparaty przeciw zaczerwienieniom, kojgce i stosowane
w tojotokowym zapaleniu skéry

Preparaty wybielajgce do twarzy dla kobiet

Preparaty przeciwzmarszczkowe i przeciwko starzeniu sie skory

twarzy dla kobiet

Maseczki do twarzy dla kobiet
Wielofunkcyjne preparaty do twarzy dla kobiet

Preparaty do pielegnacji okolic oczu

SEGMENT KATEGORIA

PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC
PAC

PAC
PAC
PAC
PAC
PEC
PEC
PEC
PEC
PEC
PEC
PEC

PEC
PEC

PEC
PEC
PEC

PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other

PAC Other
PAC Other
PAC Other
PAC Other
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products

PEC Beauty Products
PEC Beauty Products

PEC Beauty Products
PEC Beauty Products
PEC Beauty Products



OTC-3 OPIS SEGMENT KATEGORIA

82D3 Preparaty do pielegnacji rzes dla kobiet PEC PEC Beauty Products

82F1 Preparaty nawilzajgce i zmiekczajgce do ciata dla kobiet PEC PEC Beauty Products

82F2 Preparaty ujedrniajgce i przeciwko rozstepom PEC PEC Beauty Products

82F5 Preparaty ztuszczajace do ciata dla kobiet PEC PEC Beauty Products

82H3 Wzmacniacze do paznokci PEC PEC Beauty Products

82K1 Produkty do makijazu twarzy PEC PEC Beauty Products

83A1 Produkty przeciwtojotokowe pielegnacyjne PEC PEC Beauty Products

83A3 Produkty przeciwtojotokowe oczyszczajace PEC PEC Beauty Products

83B1 Kosmetyki dla rodziny PEC PEC Beauty Products

83C1 Preparaty do ochrony ust PEC PEC Beauty Products

83D1 Nawilzajace i odzywcze produkty do rak PEC PEC Beauty Products

83D2 Przeciwzmarszczkowe produkty do rak PEC PEC Beauty Products

83D9 Inne produkty do pielegnacji rak PEC PEC Beauty Products

83E1 Preparaty do pielegnacji nég PEC PEC Beauty Products

83E2 Preparaty do pielegnacji stop PEC PEC Beauty Products

83F1 Produkty stosowane przed ekspozycjg na stonice i aktywatory PEC PEC Beauty Products
pigmentacji

83F2 Ochrona przeciwstoneczna dla dorostych PEC PEC Beauty Products

83F4 Produkty do stosowania po ekspozycji na stonce (z wytgczeniem PEC PEC Beauty Products
produktéw dla niemowlat i dzieci)

83G1 Odstraszacze owadow - aerozole PEC PEC Beauty Products

83H1 Kosmetyki wspomagajgce odnowe skory PEC PEC Beauty Products

85A1 Mydta PEC PEC Other

85A2 Syntetyczne detergenty nie zawierajgce mydta PEC PEC Other

85B1 Dodatki do kapieli PEC PEC Other

85C1 Dezodoranty i antyperspiranty (z wytgczeniem produktéw dla PEC PEC Other
mezczyzn)

85C2 Dezodoranty i antyperspiranty dla mezczyzn PEC PEC Other

85D1 Preparaty do higieny intymnej - detergenty PEC PEC Other

85D2 Preparaty do higieny intymnej - chusteczki nawilzone PEC PEC Other

85D4 Preparaty do higieny intymnej - lubrykanty PEC PEC Other

85E1 Kapiele do stép PEC PEC Other

85E2 Zasypki do stép PEC PEC Other

85E3 Dezodoranty do stép i obuwia PEC PEC Other

85E9 Inne preparaty do higieny stép PEC PEC Other

85G1 Chusteczki od$wiezajgce nawilzone PEC PEC Other

85H1 Talki i zasypki PEC PEC Other

85J1 Produkty pod prysznic (z wytgczeniem produktéw pod prysznic dla PEC PEC Other
mezczyzn)

85)2 Produkty pod prysznic dla mezczyzn PEC PEC Other

86A1 Preparaty do stosowania przed uzyciem szamponu PEC PEC Other
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OTC-3 OPIS SEGMENT KATEGORIA

86B1 Szampony PEC PEC Other
86C1 Balsamy i odzywki do wtoséw PEC PEC Other
86C2 Specjalne preparaty pielegnacyjne stosowane po uzyciu szamponu PEC PEC Other
86H1 Przeciwpasozytnicze preparaty do wtosow PEC PEC Other
86H2 Preparaty przeciw tysieniu PEC PEC Other
86J1 Preparaty odzywcze do wtoséw i paznokci - kapsutki/tabletki PEC PEC Other
86J2 Preparaty odzywcze do wtoséw i paznokci - inne postaci PEC PEC Other
8679 Inne preparaty do wtosow PEC PEC Other
87A3 Pasty do zebdw dla dorostych PEC PEC Oral

87A4 Pasty do zebdw dla dzieci PEC PEC Oral

87B3 Ptyny do ptukania ust dla dorostych PEC PEC Oral

87C1 Ods$wiezacze oddechu PEC PEC Oral

88A1 Oliwki dla niemowlat PEC PEC Other
88A2 Mydta i syntetyczne detergenty niezawierajgce mydta dla niemowlat PEC PEC Other
88A3 Dodatki do kapieli dla niemowlat PEC PEC Other
88A4 Szampony dla niemowlat PEC PEC Other
88A5 Chusteczki dla niemowlat PEC PEC Other
88B2 Kremy i pasty dla niemowlat PEC PEC Other
88B3 Pudry dla niemowlat PEC PEC Other
88B5 Ochrona przeciwstoneczna dla niemowlat PEC PEC Other
90C9 Inne artykuty pielegnacyjne PEC PEC Other
91B1 Podpaski PEC PEC Other
91B2 Wktadki higieniczne PEC PEC Other
91B3 Tampony PEC PEC Other
91C1 Chusteczki do nosa PEC PEC Other
91C5 Wktadki laktacyjne PEC PEC Other
9129 Inne artykuty do higieny osobistej PEC PEC Other
93A1 Szczoteczki do zebdw zwykte PEC PEC Other
93B1 Nici dentystyczne woskowane PEC PEC Other
93E2 Preparaty do czyszczenia protez zebowych PEC PEC Other
OBES Preparaty do mocowania protez zebowych PEC PEC Other
94A9 Inne artykuty do higieny niemowlat PEC PEC Other
97A9 Inne produkty niesklasyfikowane OTC OTC Other

22 | Dynamika cen narynku Consumer Health w Polsce w kontekscie zmian inflacji



Zasady uzytkowania

Cytowanie raportu w catosci lub czesci jest dopuszczalne
wytgcznie w przypadku podania IQVIA jako zrédto.

Analizy, ich interpretacja i powigzane z nimi informacje
zawarte raporcie sg sporzgdzane i dostarczane na
podstawie przyjetych zatozen, metodologii, zastrzezen
i zmiennych, ktére zostaty opisane w raporcie i opierajg
sie na zrodtach i danych stron trzecich, ktore IQVIA
uznata za wiarygodne. Niemniej IQVIA nie udziela
zadnej gwarancji co do kompletnosci lub doktadnosci
zewnetrznych zrodet lub danych stron trzecich.

Podobnie jak w przypadku kazdej préby oszacowania
przysztych zdarzen, prognozy, projekcje, wnioski

i inne informacje zawarte w raporcie obarczone sg
pewnym ryzykiem i niepewnoscia, dlatego nie nalezy
ich traktowac jako gwarancji uzyskania jakiegokolwiek
konkretnego wyniku.

IQVIA zastrzega, iz jakakolwiek interpretacja danych
zawartych w studium moze by¢ dokonywana wytgczenie
w kontekscie przyjetej metodyki i zatozen.

IQVIA nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki decyzji
badz ich zaniechania, podjetych w wyniku zapoznania

sie zraportem.

Prawa autorskie do raportu, jak réwniez prawo do
zezwalania na wykorzystanie raportu przystugujg IQVIA.
Wszelkie prawa sg zastrzezone. Zadna cze$¢ raportu nie
moze byc¢ powielana lub przekazywana w jakiejkolwiek
formie lub za pomocg jakichkolwiek Srodkdw,
elektronicznych lub mechanicznych, w tym fotokopii,
nagrywania lub jakiegokolwiek systemu przechowywania
i wyszukiwania informacji, bez wyraznej pisemnej zgody
IQVIA. Nie nalezy drukowac ani udostepnia¢ innym
podmiotom bez pisemnej zgody IQVIA.
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Spis wykresow

Wykres 1.

Wykres 2.

Wykres 3.

Wykres 4.

Wykres 5.

Wykres 6.

Wykres 7.

Wykres 8.

Wykres 9.

Wykres 10.

Wykres 11.

Wykres 12.

Wykres 13:

Wykres 14:

Wolumen i warto$¢ sprzedazy aptecznej analizowanych kategorii produktowych na rynku
CH w MAT 03/2024*

Poréwnanie ewolucji Srednich cen produktéw z poszczegdlnych segmentéw rynku
Consumer Health ze wskaznikiem inflacji (CPI) oraz wzrostem przecietnego wynagrodzenia
w Polsce w okresie czerwiec 2020 - marzec 2024

Rozktad liczebnosci analizowanych produktéw Consumer Health w zaleznosci od poziomu
zmian Sredniej ceny sprzedazy aptecznej w MAT 03/2024 vs MAT 03/2023

Liczba produktow Consumer Health ze wzrostem Sredniej ceny wiekszym niz 10%
w stosunku do analogicznego miesigca roku poprzedniego

Rozktad firm wedtug procentu portfela produktéw Consumer Health ze wzrostem Sredniej
ceny sprzedazy aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023)

Rozktad firm wedtug procentu portfela Consumer Health ze wzrostem Sredniej ceny
sprzedazy aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023) w zaleznoSci
od wielkosci firmy i segmentu dziatalnos$ci na rynku CH

Udziat produktow ze wzrostem Sredniej ceny sprzedazy aptecznej wiekszym niz 10%
(MAT 03/2024 vs MAT 03/2023) w zaleznosci od segmentu rynku i historycznego wolumenu
sprzedazy produktu (MAT 03/2023)

Srednia cena, $rednia zmiana ceny i odsetek SKU ze wzrostem $érednich cen sprzedazy
aptecznej wiekszym niz 10% (MAT 03/2024 vs MAT 03/2023)

Cenowa elastycznos¢ popytu

Cenowa elastycznos¢ popytu vs Srednia cena poszczegdlnych kategorii produktéw CH
w roku 2023

Procentowy udziat produktéw o réznym poziomie elastycznosci cenowej per kategoria
Consumer Health w roku 2023

Cenowa elastycznos¢ popytu vs srednia cena poszczegdlnych kategorii produktéw CH
w roku 2022

Zmiana elastycznosci cenowej popytu poszczegdlnych kategorii produktéw CH
w latach 2021-2023

Zidentyfikowane strategie cenowe produktéw Consumer Health w zaleznosci od ich
elastycznosci cenowej
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